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¢ En que
quedamos enla
clase pasada?
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Meta Business
Suite
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¢ Que es
Meta
Business
Suite?




;. Qué es Meta
Business Suite?

Meta Business Suite es una herramienta que
ayuda a conectartodaslas cuentas de Meta
enun solo lugar. Estaintegracion ayuda a
administrarde manera eficiente tu presencia
digital y ainteractuar con tu publico sin
necesidad de cambiar entre varias cuentas.




; Qué es Meta Business Suite?

A ERE

Administrar Crear Enviar mensajes
cuentas contenido

il

Crear anuncios Ver estadisticas

|- o
i \{ : _,_2.)),:- — i\“\('.!\
'."|.‘| e '...‘(\‘:.
) | i )

i o R \ |
i a8 v u
it} F 4 |
¥ i 1
'\]'.I_I B I.‘l. - |
L W A
L r

L r 4
. L
. N >
. —
L=



Conociendo Meta Business Suite

Pagina principal
Aquipuedes revisar comentarios
pendientes porresponder,y
contenido compartido

OV Meta
Business Suite

© Notificaciones

Likesy comentarios enambas
redes sociales.

© Planner

Planea aquitu contenido
mensual o semanal.

O Contenido

Revisatodo el contenido que has
compartido o tienes pendiente
por publicar.

I:B Notifications

H Planner o

—J] Content

gll] Insights e () Inbox o

Aquipuedes revisarlas métricas de lasredes
sociales, como alcance, vistas, audiencias, etc.

O Inbox

Responde desde aquitodos |los mensajes.

@ Ads

Crea anunciosenlasredes sociales(Yalo
revisamos a profundidad).
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Meta Planner




Conociendo Meta Planner

Today November 2024
Schedule post

) Facebook
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Today, 11/6 Tomorrow, 11/7
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Q Nov 7 2024
Active times ©

otz 13 people RN #

! reacted to your
posts
F E wWile peopie who

Aquipuedes ver que contenido tienes actualmente Aquila plataforma te pedira en qué horario deseas
programado, alhacerclicenundiaenblanco puedes programar el contenido, puedes escogerun horario
programar contendio rapidamente diferente para cadaredsocial.
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Conociendo Meta Planner

(Programacion de una publicacion - Single, Carrusel o Reel)

Post to

= Seleccionar en qué Red Social vas a publicar

w09

Media

Share photos or a video. Instagram posts can't exceed 10 photos Selecciona el contenido multimedia que vas a

I&d Add photo D Addvideo * V Use template SUbII"

Post details

Sideseas un copy diferente para cada Red
Social hazclic en el boton.

@  Customize post for Facebook and Instagram

Escribe el Copy para tu publicacion

Pdta: {Recuerda gue menos es mas! No utilices un copy
muy extenso, y siemprerecuerda eltono de lamarca. No
uses mas de 5 hashtags (#)




Programa tu contenido semanal

(Programacion de una publicacion)

Scheduling options

Programa tu contenido.

Alinicio lo configuraste, pero sideseas
cambiar el horario aguilo puedes hacer. Si
deseas publicarinmediatamente solo
basta conhacerclic sobre el boton azul dela
izquierda superior para hacerlo.

Guarday/o programa

Puedes cancelar el contenidosite
equivocaste, finalizarlo luego si te falta
informacion o darle clic alboton azuly
programarlo.



Conociendo Meta Planner

(Programacion de una historia)

=) Podemos programar todo el contenido que desees. Para
) ) programar una historia solo debes dar clicenbotonde
{#) Schedule ston programar el dia que deseas publicar, ahiseleccionas
) historia
ﬂ _'.:-"'".; .:-.:-
@ Golive Aligual que en el paso a paso anterior seleccionas las
ol © cuentas enlas que vas a publicary cargas el contenido.
- d Puedes publicar hasta 10 historias ala vez (Aunque no lo
recomiendo, menos es mas).
Schedule v




Meta Ads Manager
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Ads Manager es una herramienta conla que puedes
crear, administrar y hacer seguimiento delrendimiento
de tus campanas publicitarias.
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Estructura de una
campana

Campana

Las campanas publicitarias se estructuran
en tres niveles: campana, conjunto de
anuncios y anuncio. En cada nivel puedes Conjunto de Conjunto de
configurar diferentes parametros. Las anuncios anuncios
decisiones gque tomes enunnivel pueden
afectarlas opciones disponibles en el
siguiente, especialmente lasdela Ad Ad Ad Ad
campana.




Seleccionarun
tipo de compra, un
objetivoyuna
estrategiade
presupuesto.

Definirla audienciaala
que deseasllegar,
elegirlaubicacionde
tus anunciosy los
parametros de
rendimiento, entre

otras configuraciones.

Ad

Disenarlos anuncios
eligiendo el formato,
cargandoimagenes
y videos, y
agregando textoy
enlaces.



Meta Advantage+

Meta Advantage+ es un conjunto de productos que te ayuda a maximizar €|
rendimiento usando la |A para optimizar tus campanas en tiempo real y mostrar
tus anuncios alas personas con mas probabilidades de realizarla accion

deseada.

e Responde adatos entiempo real para maximizarlosresultados comerciales.
e Entregalos anuncios mas efectivos al publico mas amplio para encontrar mas

clientes.
e Ofrece experiencias aclientes masrelevantesy atractivas que ayudan a

impulsarlas acciones.



Tipo de compra

Define cOmo comprar ubicaciones publicitarias para tu campana.

Puede seleccionar entre 2 opciones:

e Subastaparaparticiparenuna subasta paraasegurar ubicaciones de anuncios.

e Reserva parareservarubicaciones publicitarias con antelacion aun coste fijo por
ubicacion. *

&) Campaign Details

Buying type

Auction v

® Auction

Reservation
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Objetivo de campana

Choose a campaign objective ©

Se puede elegirentre 6 o [[——
opciones: conocimiento, B v 4 i
trafico, interaccion, leads, -

. ” Q Engagement ', _____ / \
promociondelaappy &
ventas. g N

Your campaign objective is the
28 App promotion business goal you hope to achieve

by running your ads. Hover over
each for more information.

Sales




Presupuesto

Como quieres que se distribuya tu presupuesto en una campana.
Importante: Al usar el presupuesto de campana Advantage+, este se distribuye
automaticamente entre los conjuntos de anuncios.

() Budget & schedule
Budget ©

Daily budget »  $20.00 UsSD

You'll spend an average of $20 per day. Your maximum daily spend is $25 and your
maximum weekly spend is $140. Learn more

Schedule ©

Start date
65 April 15,2025 v (0 01:00PMPDT

End

+“ Setanenddate

65 April 22,2025 v (0 01:00PMPDT



L\ \mersad

Ajustes adicionales

Seguneltipo de compray el objetivo de lacampana,
se podran seleccionar algunas configuraciones
adicionales parala campana.

e Categorias de anuncios especiales paradeclarar
categorias especificas que garanticen que
publigue anuncios que cumplan conlos estandares
de metapublicidad

e Pruebas A/B para experimentary probar diferentes
variables y mejorar el rendimiento. Las pruebas A/B
solo estan disponibles con el tipo de compra por
subasta.

Campana

") Special ad categories

Declare if your ads are related to credit, employment, housing, social issues, elections
or politics. Requirements differ by country. Learn more about special ad categories

Benefits of declaring Special Ad Categories
Accurately declaring your ad categories helps you run ads compliant with our
advertising standards and helps prevent potential ad rejections.

Categorize your ads

Categories
Select the categories that best describe what this campaign will advertise.

A/B Test Create A/BTest @

To help improve ad performance, test version with different images, text, audiences or
placements. For accuracy, each one will be shown to separate groups of your audience.
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Conjunto de anuncios

Audiencia

4 Mena 1of where ads 1or thus Campaign can be delivered. Loarn more

Locations

Decide a quién quieres llegar con tu campanay define .
la estrategia para su difusion. Puedes elegir entre dos
opciones de audiencia:
Advantage+ audience ¢
* Audiencia Advantage+ (recomendada) para 4 el st i Slebave iy A, AN St
encontrar tu audiencia automaticamente
e Audiencia manual paraelegirmanualmentela

: -
Custom audiences O Create new

ubicacion, laedad, el géneroy otros parametros b
de seleccion detallados. 2 < lete -~
Gender ©

® A Men Women
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Ubicaciones

Donde quieres que aparezcan tus anuncios.

e Ubicaciones Advantage+
(recomendadas) para que lalA determine
donde es probable que sus anuncios
tengan mejorrendimiento.

e Ubicaciones manuales para seleccionar
manualmente donde desea mostrar sus
anuncios.

Conjunto de anuncios

() Placements Learn more

® Advantage+ placements (recommended) +

Use Advantage+ placements to maximize your budget and help show your ads to
more people. Facebook's delivery system will allocate your ad set's budget across
multiple placements based on where they're likely to perform best.

Manual placements

Manually choose the places to show your ad. The more placements you select, the
more opportunities you'll have to reach your target audience and achieve your
business goals.

Show more options *

Brand safety and suitability
Prevent your ads from appearing near content that's not conducive to your brand.
Manage in Brand Safety and Suitability

Inventory filter ©
« Facebook in-stream videos and Ads on Facebook Reels: Moderate inventory

« Audience Network: Moderate inventory

Block lists ©
None selected

Content type exclusions ©
None selected

Topic exclusions for Facebook in-stream videos ©
None selected
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ldentidad

Seleccionarlaidentidad de tu anuncio, que sonlas paginas de tu marca. Pararepresentar tu

marca en el anuncio, selecciona una pagina de Facebook o una cuenta de Instagram que
administres.

() Identity
*Facebook Page ©
@ Jasper’s Market '

Instagram account ©

® Use Facebook Page ®  or @ Connectaccount
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Configuracion de anuncios

Crearun nuevo anuncio, promocionaruna publicacion existente de Facebook o Instagram.
Cada anuncio que vea tu audiencia puede combinarimagenes, video, textoy llamadas ala
accion (CTA). Al configurar el anuncio, se puede elegir entre una solaimagen, unvideo o un
carrusel.

) Ad setup Format
Choose how you'd like to structure your ad.
® Createad
Create a new ad. ® Singleimage or video

One image or video, or a slideshow with multiple images

Use existing post

Use an existing Facebook, Instagram, or Partner Content posts, Carousel

stories, or reels. 2 or more scrollable images or videos

Use Creative Hub mockup Multi-advertiser ads (recommended) ©

Use mockups that have been marked as “Show in Ads s Enabling this may increase your ad's exposure to people in a
Manager” from creative hub shopping mindset by allowing this ad to appear alongside ads

from multiple businesses. Learn more
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Creativos

Ad creative

Select the media and text for your ad. You can also customize

Seleccionar el contenido creativo de tu anuncioy S e
personalizar los medios y el texto para cada ubicacion. P R
Las opciones disponibles para el contenido creativo My g, Feods in-tream ideos
dependendel formato elegidoy delas opciones de * . ' |
ubicacion que se seleccionaron inicialmente para el e
conjunto de anuncios. ——
Para optimizar anuncios, seleccione la creatividad b dddbuiotion | =

Headiine

Advantage+, que generarecursosy mejorala
creatividad de suanuncio. Meta mostrarala opcion
con mayor probabilidad de rendimiento para cada Advarntages crestive *

Generate assets and enhance your ad creative. Meta will show the

U b i Ca C i é n ' option that's likely to perform best for each placement.

Write a short headline
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Seguimiento e idiomas ) i

Track event datasets that contain the conversions your ad might
motivate. The dataset that contains the conversion selected for

El seleccionarrastrear eventos del sitio web, eventos the ad account will be tracked by default.
de la aplicaciony conversiones offline permite Website events
comprender mejor el comportamiento de los clientes App events © Setup
enrespuestaalosanuncios. Las opciones de Offline events ©
seguimiento disponibles varian segun el tipo de @ Yourolongerneed o select adomanfor yourweb
compray el objetivo de la campana. ol
URL parameters * Optional ©
También esta la seccion de idiomas que permitiran R S—
agregar traducciones propias o traducir RN URL BT

automaticamente los anuncios.
Languages off @

Add your own translations or automatically translate your ad
to reach people in more languages. Learn more






Meta Business Suite




GRACIAS

iNos vemos en la siguiente sesion!



